
財團法人中華民國兒童福利聯盟文教基金會 

「給孩子溫飽 也給孩子更好-弱勢兒童暨偏鄉弱勢孩童脫困基金」 

勸募活動執行成果報告 

許可日期：中華民國 109 年 01 月 01 日至 109 年 12 月 31 日 

許可文號：衛部救字第 1081370653 號 

募款金額：新台幣 20,460,141 元整 

利    息：新台幣 392 元整 

募款總額：新台幣 20,460,533 元整 

 

壹、目的 

藉由「給孩子溫飽 也給孩子更好募款計畫」募集各界資源，給予逆境、弱勢家庭及深處偏鄉的國小與弱勢家庭更即時的協

助，幫助家中有孩童的弱勢家庭重建，及長期穩定的提供「家庭支持服務」強化家庭功能，由專業社工員透過家庭訪視、諮商輔導、

喘息服務、潛能發展、家務服務及指導、喘息活動以及經濟補助等方式，另一方面，提供深處偏鄉的國小與弱勢家庭更即時的幫助，

並拉近城鄉兒童差距，本會也將持續透過偏鄉兒童的物資補給、經濟補助以及社團補助計畫、課業才藝輔導與陪伴，提供偏鄉弱勢孩

童於學習及生活上的照顧，協助特殊狀況家庭回到正常的運作軌道上。 

募款目標：二千九百二十萬七千元 

 貳、緣起 

「給孩子一個更美好的未來」是本會的使命，孩子都值得擁有安全無虞的生活！30 年來，兒福聯盟發展了超過 25 項不同的兒

少及家庭服務，我們努力接住每個特殊際遇的孩子，支持、增能各類家庭需求，並透過培力、研究、各種倡議，營造一個與孩子共好

的社會。2004 年底，兒盟開始在台灣各縣市開辦「高風險家庭預防性服務及脆弱家庭服務」，提供相關資源，包括：電話會談、家庭

訪視、經濟補助、心理諮商、課業輔導與陪伴、家務服務及指導、喘息活動、兒童、青少年團體及營隊、轉介服務，協助這些高風險

與經濟弱勢的家庭減緩危機事件的衝擊，強化家庭的功能幫助孩子平安、健康成長。而於 2018 年特別針對家有 6 歲以下幼兒的弱勢

家庭推出「逆境家庭援助計畫」，透過到宅育兒指導、連結網絡資源量身訂做提供案家所需的各項服務和教育/托育補助、生活物資…

等等，幫助孩子遠離兒虐、攜子自殺的威脅，還他們平安、健康成長的權利。另外，為提升偏鄉小學的競爭力，於 2010 年本會實地

走訪全台鄉鎮，探訪資源缺乏，鮮少有人關注的偏遠小學，藉由提供偏鄉學校兒童各項資源及關懷，維持兒童基本生活需求與健康，

拓展孩子的寬廣視野。 

 

多年來，透過弱勢家庭議題的倡導，喚起許多企業和社會大眾更加瞭解弱勢家庭的困境，並願意以具體行動加入，翻轉弱勢家

庭的窮食日常。同時，也將透過藝名人的影響力、個案影片拍攝、企業募款計畫合作及網路互動等方式，一同凝聚愛台灣孩子的心

行，幫助更多台灣兒童溫飽、無虞學習、平安長大。 

 參、活動日期 

民國 109 年 01 月 01 日起至 109 年 12 月 31 日止 (共 12 個月) 

 

肆、活動地區 



全國各縣市 

伍、活動方式 

   1. 一童趣交友 兒童節線上園遊會 

    時間：109 年 4 月 

    目的：因應武漢肺炎，於 3 月底宣布停辦實體活動，調整在線上陪伴孩子度過兒童節，並將遊戲權議題融入活動中，賦予此

活動更深的意義。共規劃連假四支影片陪伴親子度過兒童節，與首度挑戰在臉書進行直播影片，規劃自製玩具與親子共玩的直播內

容，讓遊戲權生活化，線上也有開放家長發問，直接與老師與互動，傳達兒童遊戲權的理念。 

   2. 募款影片拍攝 

    時間：109 年 3 月至 109 年 12 月 

    通路：企業自有通路、網路、記者會、藝人協助宣傳…等。 

    目的：記錄兒盟服務過程及照顧的個案，包含【逆境家庭翻轉計畫】阿美的逆襲、【長假營養資助計畫】瑞莎職業體驗分

享、【小舵手助學計畫】小豪的故事，透過服務介紹、活動紀錄與個案故事的呈現，幫助大家理解服務與這些孩子面對困境不放棄努

力的過程。 

3.「給孩子溫飽 也給孩子更好」募款活動暨專屬募款平台 

時間：109 年 4 月至 109 年 12 月 

目的：呈現弱勢兒少脫困計畫、長假營養資助計畫及小舵手助學計畫全貌、以及個案故事、兒盟服務歷程與孩子學習才藝的

作品影片，藉由網站募集定期或單次捐款的愛心人士，幫助台灣每個角落的貧困家庭，讓孩子吃飽穿暖、無憂學習、健康長大！ 

   4.「弱勢家庭兒童脫困基金」募集 (小額捐款活動) 

    時間：109 年 4 月至 109 年 12 月 

    目的：透過募款 DM、海報、募款網站、網路宣傳…等各項活動宣傳、媒體報導等多元媒介，達到勸募之效果。 

   5. 兒盟以受贈單位參與企業公益活動 (企業為主要發起) 

    時間：109 年 4 月至 109 年 12 月 

    目的：透過企業主動響應、發起「弱勢家庭兒童脫困基金」募集活動，活動形式不拘—企業愛心義賣活動、商品提撥捐贈等

方式，正向增加民眾對企業公益形象，同時號召一般社會大眾投入關心、參與活動。 

6.媒體宣傳 

時間：109 年 4 月至 109 年 9 月 

媒體：北捷、Yahoo 原生廣告、GOOGLE 關鍵字、小日子專題合作、facebook，以及愛心網路媒體。 



內容：透過兒盟 FB 粉絲頁、網路、電視媒體，雜誌專題等方式宣傳，期待增加潛在捐款人。 

陸、網路露出成果 

一、一童趣交友 兒童節線上園遊會 

    時間：109 年 4 月  

        露出情況：4 支影片共達到近 15 萬觸及，四支直播影片共超過 9 萬人的觸及數。 

        露出位置：https://www.facebook.com/hashtag/%E5%85%92%E7%AB%A5%E6%9C%88online 

二、募款影片 

    時間：109 年 4 月至 109 年 12 月 

        露出情況：【逆境家庭翻轉計畫】阿美的逆襲-觸及人數 6.8 萬、【長假營養資助計畫】瑞莎職業體驗分享-觸及人數 8

千、【小舵手助學計畫】小豪的故事觸及人數 3.7 萬 

 

 



 

 

 



 

 

 


